附件1
供应商须知

[bookmark: _Toc128884461]一、项目概况
（一）项目简介
1.展览名称
中国-东盟农业国际合作展
2. 展览主题
共建一带一路 共享农业繁荣
      3.举办时间
       2020年11月27-30日
      4.举办地点
       广西南宁，国际会展中心D区一层1号展厅展位图、D区二层7号展厅
      5.展览规模
      展览面积2860平方米
      6.组织机构
       主办单位：农业农村部对外经济合作中心、广西壮族自治区农业农村厅
（2） 项目目标及基本思路
1. 项目目标
按照中央“一带一路”和周边外交工作要求及我部农业“走出去”工作重点，充分利用中国—东盟博览会“国家级、国际化、影响大”的优势，将中国—东盟农业国际合作展打造成为中国—东盟农业合作的专业贸易及投资促进平台，通过展示、交流、交易等方式，宣传中国—东盟农业合作成果，促进农业产品、产能和投资“走出去”。
2. 基本思路
（1） 面向市场，立足长远。
（2） 优势互补，双向开放。
（3） 交流互鉴，共享机遇。
（三）采购单位：农业农村部对外经济合作中心。
（四）采购范围：2020年中国-东盟农业国际合作展展区设计、制作、搭建和相关设备租赁，以及展会期间的现场服务和展台拆除清理。
（五）服务期：合同签订之日开始项目设计、制作和相关设备租赁，2020年11月26日进场开始场地布置，2020年12月1日前完成撤展工作。
（六）合同方式：总价合同（含税）。
二、采购内容
按照外经中心参展工作内容及流程，确定以下采购内容：
（一）展览主形象
1.拟在展馆内搭建中国-东盟农业国际合作展主体形象，主形象应位于展馆最醒目的位置。
2.拟在展馆内适当位置安放LED大屏幕，定点滚动播放境外农业产业园区建设或农业企业宣传片。建议投标者也可根据场地情况提供其他设计方案。
（二）开幕仪式（园区展示、交流洽谈）区
1．拟在东盟农业国际展D1展区主形象入口处设背景板、大屏幕及舞台举行开幕仪式。通过展板图片、模型、视频等手段展示中国与东盟的农业贸易及投资合作、“一带一路”农业产业园建设等内容。要求提供以下设计：
（1）开幕仪式背景板、地台和开幕流程。因场地限制，背景板和地台尺寸请酌情确定，建议地台可容15-20人；
（2）开幕仪式结束撤掉背景板后，需在展期保留“LOGO”和“中国-东盟农业国际合作展”字样，请在设计时一并考虑。
2．开幕仪式结束后在展期不同时间段滚动播放各省在东盟区域的招商引资项目宣传视频，并分时段开展项目路演、贸易推介及投资专场对接活动。要求布置背景板（按下述功能需求配备三套背景喷绘，具体内容待定）、大屏幕及中国和东盟10国国旗、桌椅和茶水台。洽谈区将承担以下功能：
（1）滚动播放产业园区视频
（2）组织项目推介活动
（3）组织省区专场农产品或品牌推介活动
（4）洽谈和休息
该区域总面积约为150-200平方米。
（三）投资促进（龙头企业）展示区
组织科研院所、省集团企业及重点龙头企业展示与东盟的农业投资及技术合作项目和相关成果。展区整体特装，总面积约为400平方米。拟拟搭建10个36平方米特装展位，每个展位按4万人民币标准（含展板设计制作）统一设计搭建。最终设计方案和搭建标准需与实际参展单位协商。
（四）贸易促进（新产品、新业态）展示区
计划组织15个省（区）农业部门参加，由各省推荐组织本省具有地理标识的农产品、品牌农产品、农业投入品、农产品深加工技术和新兴行业成果，通过产品实物、视频及立体布景进行展览展示，每省突出1-2种主打产品或产业。展示区内部按产品的不同品类进行布置，集中展示。展区整体特装，总面积约540平方米。
拟搭建15个36平方米特装展位，每个展位暂按4万元人民币标准设计报价。最终设计方案和搭建标准需与实际参展单位协商。
（五）多功能（新技术、电商平台、行业协会）展示区
组织3-5家具有代表性的农业技术型企业、农业行业协会、参与农业平台建设的电商（含跨境电商）企业以及其他服务“走出去”的专业机构或企业，通过产品实物、展板、包装及视频等方式共同展示互联网+时代的农业产业链构建方式，面积约100平方米。
拟搭建3个36平方米特装展位，每个展位暂按4万元
人民币标准设计报价。最终设计方案和搭建标准需与实际参展单位协商。
（六）食品加工及包装展区
该展区位于D区二层7号展厅，面积为260平米。该展区主要展示食品、农产品类外包装产品，进行整体特装，费用暂按22万元人民币进行报价。
三、展台设计及搭建总体要求
1.主场形象主题鲜明有特色，展示展览主题；
2.主场突出中国元素，各省展区突出省区建筑风格或民族特色；
3.突出农业特点和农业的多功能性；
4.突出双向开放，展区、参展商、产品均内外兼顾；
5.突出专业化、互动性、观赏性；
6.展场搭建使用全木材质，进行设计；
7.展馆两侧出入口对应与两条主通道要保持通畅，同时要考虑领导人的参观路线；
8.主体标志要在参观视力范围内，同时考虑适当降低特装展位高度，保持展位间适当间距，以增强层次感和方便拍摄。
四、评标程序
（一）成立评标小组。评标小组由采购单位代表和有关专家共五人以上的单数组成，其中专家的人数不少于成员总数的三分之二。 
（二）制定评标文件。评标文件应明确评标程序、评标内容、合同草案的主要条款以及评定标准等事项。
（三）确定邀请参加投标的供应商名单。评标小组从符合相应条件的供应商名单中确定不少于三家的供应商参加投标。
（四）确定成交供应商。评标结束后，采购单位从评标小组提出的成交候选人中根据符合采购需求、质量和服务相等且报价最低的原则确定成交供应商，并将结果通知所有参加投标的未成交的供应商。
五、投标响应文件要求
（一）投标供应商应提交包含如下内容的投标文件：
1.法定代表人身份证明及其文件签署授权委托书。
2.供应商总体情况介绍及资格证明。
3.项目初步设计及搭建的总体构想。
4.报价（人民币报价，含税工地价）。
5.平面设计图及立体效果图。
（二）报送投标响应文件要求：正本壹份，副本贰份。
（三）投标供应商注意事项：
1.投标响应文件正本必需加盖骑缝公章以及法人授权代表的签字。
2.投标文件装订后，均装入统一的文件袋中，密封并加盖投标人单位法人章。未密封的文件为不合格谈判文件，作废标处理。
3.投标文件须在规定的时间内送达采购单位指定的地点，超过规定时间送达的谈判文件，采购单位不予接受。
六、图纸
（一）参加投标的供应商应根据项目内容及设计要求提供相应的场地布置平面设计图及立体效果图等两份简图。
（二）采购单位提供《南宁市国际会展中心D区一层1号展厅展位图、D区二层7号展厅展位图》。
七、价格及费用
（一）参加投标的供应商应根据本企业的成本自行决定报价，但不得以低于其企业成本的报价竞标，即报价不得违反国家相关取费规定。
（二）建议供应商投标文件中的设计制作及搭建费用按“供应商须知”条款二“采购内容”的标准和要求进行测算。参与本次投标涉及到的一切费用均由供应商在报价内自行解决。
[bookmark: _Toc61063241][bookmark: _Toc75851580][bookmark: _Toc78703956][bookmark: _Toc78703949]（三）供应商的总报价应为完成采购文件及合同条款所规定的工作内容的各项费用，包括但不限于人工、设备、安装、调试、维护、管理、利润、税金、保险、政策性文件规定及采购文件、合同包含的所有风险、义务、责任等一切明示和暗示的费用。
（四）供应商报价包括明细、单价和总价，即作为成交单位与采购单位签订本项目合同的依据。
（五）在本项目合同实施期间，合同费用不随国家政策或法规、标准及市场因素的变化而进行调整。
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按合同条款支付。
九、评标办法及标准
（一）采购单位将组织专家及有关人员成立评标小组，对供应商资质、投标响应文件等进行审核和评比。
（二）评分方法：按设计方案40%、价格40%、业绩和服务20%的比重对投标方案分别打分，并通过质询和澄清，综合评定得分。
（三）定标原则：依据招标文件的规定，从投标响应文件的有效性、完整性和对招标文件的响应程度进行审查，以确定是否对招标文件的实质性要求作出响应。通过资格审查且报价不超过预算控制金额，同时具备以下条件的供应商应当确定为成交供应商：
1.满足谈判文件实质性要求；
2．投标的综合得分和性价比最高。
（四）资格后审：采购单位保留对成交供应商是否有能力令人满意地履行合同进行进一步审查的权利，包括对成交供应商的人员、场地等方面的核实或现场考察。
十、谈判有关费用的规定
供应商参加投标活动，不论结果如何，都须自行承担其自身参加投标所涉及的一切有关费用，不得要求采购单位予以补偿。






























